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Parteneriatul dintre imaginea vizuak si emisiunile de arti in

televiziune

Cuvinte cheie: parteneriat, imagine vizZijakleviziune, formare, informare, media ritual,
mit, lecturarea realului, videopoezie, aarvideo, homo videns, interfergn comunicare,

infovizualitate, om-flux, pedagogii media, cangbedalizate, crege

Fiecare dintre noi suntem, fi& ne place, fie £nu, subjuga de cultul vizibilului . Desigur,
exiséi nuane ale interpretii atat pentrusocantul verba subjuga —folosit intr-o eé a declanarii
libertatilor de orice tip, casi pentru sintagmaultul vizibilului.

Subiectul tezei mele de doctorat eBtateneriatul dintre imaginea vizudl si emisiunile
de ariz in televiziune Structurat in 10 capitole, lucrarea pogte de la calitateanaginii de a fi
temelia procesului dermare si informare (capitolul 2) n televiziune, stabgiee apoi punctele
nodale ale unuiitual media (capitolul 3)si, intr-o extensie aplicativa principaleler formate de
televiziune, decodeazmesajele reproducerii din lecturareeealului (capitolul 4).Ca aplicae
personal, propun comentarea unui format experimental dipentru publicul unei grile mixte
de programyideopoezigsubcapitolul 4.2), aceasta fiind accésabai degrah, in televiziunile
culturale specializate, cu structuri dgarelitiste (rubrici TVR Cultural, Arte, Mezzo).

Nu-mi propun in aceastlucrare § stabilesc criteriisi nici si construiesc sisteme de
evaluaresi delimitare a vizibilului cu toat paradigma sa de semne, chiaradgue alocuri,
folosesc asemenea inserturi. Voi incerca un staplicativ de #istilmacire a vorbelor lui Walter
Benjamin: ,mi priveam vorbind“, gadarma voi privi privind . Incorsetarea in termen nu e
intdmphtoare, lucrez in Televiziunea Ronaarca realizator de emisiuni (capitolul 7). Prima
intélnire cu presa a fost in zona radioului,atamn sc ma aud privind. Spectacolul era TAgmai
fascinant n re-vederea lumii, astfélteleviziunea aamas dragostea cea mare, cu toate +/- ei.

Complexitatea sistemului de prodc TV vine din intalnirea mai multor campuri
profesionale: jurnalism, estedicart, fizica, managemenOxford English Dictionarysusine c
vorbim despre ,media“ doar din 1920 abia o genetge mai tarziu, prin 1950, despre o

.revolutie a comunigrii“, desi pornim avand ca bazretorica,stiinta de prim rang in Grecia



antici si Roma. Epoca televiziunii aduce Tn digeucomunicarea vizualsi apartia unei teorii
interdisciplinare a mass-media. Omul modern estequat 4 traias@ ntr-o lume arealului,
care fiineaza daa estecomunicat Discursul cunagerii realului pe care televiziunea il propune
este un sistem de comunicare in In&U numai acest sistem, uneori foarte critica, structuri
de nge, cisi publicurile care se bazeape faptul & distribuirea inform@ei este sinoniri cu
marea cultuf, fie din lipsa de timp, fie din ngiinta.

Asemenea powdi care este spdspentru cel ce o ascdaltnu pentru cel ce o cife,
discursul televizuahsistat de umitual adecvatpoate fitinut mintesi are locul u imediat in
influentarea ochiului mitii. Aceast prezentare memorabjlca fornd de identificare a reperelor
lumii, creea noi tipuri de comunitti, in care apropierea nu este necgsastfel, din perspectiv
psihologi@, existand capcana rupturii de grup — oarecum uadox pentru termenul in sine
~,comunicare ih mas.

Personal, nu cred, pe deplir, presa are rolul dagent total care transforimsocietatea,
ci, mai degrah, este ooglind: a ei. lar re-vederea in ogliadchiar da& implica o ciutare a
spaiului privat, mai mult, a confesualului, este urthfitesc de ointoarcere a capuluspre
celelalte fee ale lumii.

Cu atat mai mult, realizatorul de producle televiziune va trebuiasaiba, nu numai ca
gest reflex, ci cayest asumataceast rotire a privirii de la oglinda proprie la oglindamii si,
implicit, la relaia apareri-esema da& de aceste oglindiri.

Desi este unconcept personaal unui realizator, ca maniet de abordare creativa
subiectului, materialul de televiziune presupunaunei de echig, fiecare avand o specializare
stricta. Orice aminunt poate bloca deteriora fazele precedente ale pragud’V. Am lucrat cu
echipe de la TVR Cluj (unde sunt realizator TV),R\Mdarsi cu alte televiziuni partenere in
diverse proiecte: BBC, Duna TV, un post TV regiodahez, France 3. Difergie au fost, mai
degrali, in zona dairilor tehnice, decat in munca de congep

Funaia prima fiind considerat cea a inforriirii, fara a incélca principiul adegrului, al
dreptului la imagine, al libeitii de exprimare, creatorul TV este o tdtdintr-un sistem in care
interdependeaele sunt foarte prongzie. Acest tipar de uzirde imaginisi imaginari ale realului
face & nu fie mereu posihilaccesarea factorului artisticapropierea sensiliilde domeniul artei
vizuale. Totyi, intre canalele regionale ale Televiziunii Roman¥R Cluj atinut intotdeauna

contsi de cooptarea in echipa de progie@ unor speciafii din domeniul artei (chiar realizatori,



directori de imagine, graficieni, scenografi suminpe absolvetii U.A.D Cluj), optimizand
procesul de proddie TV si legitimand crefa artistié prin profesionalism.

in ceea ce mpriveste, ca realizator a sute de filrsigorodudii TV live, fiind jurnalist de
peste 17 ani, conside# este de folos o aprofundare riguros coordbaaademic intr-un studiu
de profil doctoral in domeniul artelor, pentru dederea orizontului desteptare pe care il
contureai televizualul.

Pornind, dup Argument conform unui termen din din televiziunge derulare la minus
in primele subcapitole ale lucii (subcapitolele 2.1; 2.2; 2.3) trec in rewishomente ale
apartiei mass-medisi interferenele cu diverse domenii, in special cele ale atté&ind in
considerare faptuladeleviziunea e unul din principalele mituri obsettaale socielrii actuale.

Gestionarea vizualulu(subcapitolul 2.4) se face in fure de evoltia mijloacelor de
comunicare, fiind retrasate gregle intre receptasi emitator. Sub marca vizibiluluihomo videns
se conecteazla autenticitatgi se confund cuhomo comunicansapcana privirii (subcapitolul
2.4.2) provoat o nclcare a spdlor culturale, @uta&, darsi intamphtoare, prin care presa
Tnceard si controleze distinga dintre medigi ordinar, legitimand, uneori gg#, pseudovedete.
Se pot schimbaanti de identificare dup formula: ,esti vazut, exjti“. Desigur, aici publicurile
sunt cele care au dreptul de vot al telecomenaii-d telegrar, trimisi in 1936 fondatorului
revisteiLife, Henry Luce, eseistul Archimbald MacLeish (189082) remarca: ,marile revaiu
ale jurnalismului nu sunt revaluale opiniei publice, ci ale felului in care sarheaz opinia
publica*

Dezvoltarea noilor media, a televiziunii, conduggesun loc de interfergi cu arta
video, Tn special (subcapitolul 2.3.1). Multi atti plastici apeleaz la noua formul de
comunicare deturnand-o de la sengul grimsi implicand-o activ in zona artisicBeuys, Paik,
Duchamp, Viola, Averty, Acconci, Fred Forest éfeleviziunea ca mediu creativ este o farm
de experimentare din ce Tn ce mai guistigt artjtii vizuali. In fruntea ierarhiei sunt Statele Umjit
dar in ultima vreme géga teren considerabil Japonia. Fenomenul video earopa fi dezvoltat
si prin grilele de programe experimentale ale uremmate ale Televiziunii franceze sau ingtitu
culturale britanice: Channel 4, British Film Inatg.

Tehnica video ofer libertate filmarii, Tmbinand cele cinci dimensiuni ale gramaticilo
imaginii: cinematografia, fotografia, pictura, gcasi televiziunea. De fapt, nu exista domenii

~pure”, ci doar locuri comune, reorga#rzale mediului cultural in funte de criterii diferite.



Statele Unite furnizeazprimele contingente de afii video. Posturile de televiziune
americane pun la dispe& artstilor materialsi canale prin careassi difuzeze operele. WGBH
prezint arti experimental videosi difuzeaz seriaJazz — imagedn care muzica este nga de
imagini elecronice abstacte. KQED deschide, in 197 centru ngonal de experiment
televizual. Arta video ia, astfel, avant in Ameraamult Tnaintea Europei.

Abia mai tarziu artitii europenisi japonezi §i vor face vizibik opera video. In 1980, in
Marea Britanie, British Film Institutgl Greater London Council au dezvolfanomenul video
Channel 4 va fi cel care va favoriza experimentéleo in mod special.

Raméne ca reper 1960, anul calaseph Beuysunul din principalii participatla grupul
Fluxus, integrea tehnica video in ludrile sale. Un post de televiziune a transmis iredir
agiunea saCum g-i explici pictura unui iepure mort

In 1977, impreuin cu Nam June Paili Douglas Davis, Beuys va lua locul jurnalistului
pentru a prezenta o versiune proprie a actitiébit televizate. Metafora centtah mesajul &u
transmis in direct la deschiderea Documenta 6oestéegat de simbolul lui Buddha.

Nam June Paik a avut o familiaritate aparte cu tehnologia, cdeanfamilie de robp
televizuali (mama, tat unchi,copii, Mtusa, unchi etc).

Paik este primul artist care realizéaz band de ari video, filmand orsul din taxiul
care-l duce la cafeneaua unde o va expune (1965).

Mijloacele de comunicare iritiin jocul creativ al multor asffi, antrenandi televiziunea
n acest carusel, chiar dde inceput arta video se dezvadlh opoziie cu mediul televizual.

Se contureazdouw tendirte ale artei video: interesul pentru imaginenodul televizual
de prelucrare a materiei videografice (Pagk)apelul la dimensiunea derizorie, adunakga
reciclarea obiectelor de aruncat (Vostell).

Conceptele luFred Forestsunt ineditesi cu mare impact la public, artistul combimai
multe domenii: televiziunes radioul (,, Telesoc tele—schimb”, ,,Initati si priviti la televizor cu
propriul radio”), anutul imobiliar (,,Familia video”), instittia doctorai de tradiie de la Sorbona
(,,Doctoratul in literesi stinte umane”), campania electarale amploare (,,Fred Forest
presedinte al Tv Ndonale Bulgare”).

Televiziunea franceizrealizeaZ o serie de emisiuni cu lugile artistilor video. Proiedi
video sunt organizate lunar la Centrul Americanfiamis, astfel £se creeazo punere in contact

a artitilor de pe cele daucontinente.



Jean-Luc Godard marturisea, intr-un interviu,acvideo l|-a indtat €. regandeasclucrul
in film. Cand a turnatChinoise (1967), a folosit tehnica video ca un instrumenh pare
protagongtii sa se filmeze unii pe &l pentru a descrigi analiza procesul comuriigi — un ,film
n film*,

Spre deosebire de cinematografie, tehnica video dot mai libe& filmarii si permite
Tmbinarea limbajelor din traglh cinematografig, cea pictura si de televiziune.

Evolutia tehnologié din anii 90 deplaseazvideo spre un complex multimedia. At
sondeaz societtile de informatid si legatura dintre diversele media:ziare, televiziuneeoia,
jocuri video, internet. Semne ale acestor mediasksle n lucérile salesi Claude Closky
prezentandu-le cu umar criticand standardizareq efectele ei. Perioada actaaprimii ani ai
mileniului trei, aduc o naliesteti@ a instalailor interactivesi propun transformarea gestului
tehnologic in contexte poetice. Astfel, arta iatgivi apare ca foréhhibrida care transforissi
rescrie relga autor — oper— spectator, dagi pe aceea a mecanismelor acesteia de apatidaen
cultura. Angie Eng si David Linton prezint in 2008 ,,Longue durée”, arinteractia care
sondeai limitele vederiisi auzului.

Nu numai cinegtii aduc arta plasticinspre cinemai experimentul artistic video, Gi
artistii vizuali recurg la introducerea lui in instalee lor. Majoritatea formelor de inventivitate
artistica trebuie salutate, arta apare mai mult ca niciodatr-o zord a tuturor posibilitilor
datoriéi potenialului ludic si creativ. Exisi, ingi, prin extensia tehnologicfenomenul ca artais
se muleze prea mult pe societatea din care s giasa primim ,ara“ la pachet, chiar cu
instruaiuni de folosire.

Teoriile comunidrii subliniazi, pe alocuri, caracterul tensional al determinantul
comunicaional. Comunicarea este deghizatib alt nume: interéiane, relaie, schimb, influetg,
control, putere.

O decodare estetico atingere a esgglor poate face apel nu numai la ,semn‘“sida o
perspectii hermeneutid&. Poate cel mai potrivit exemplu egietura abstract, care sfideaz
mimesisul.Chagall, Kandinsky, Miro, Pollock, nu sunt gitizi cu privired, dupa sintaxe ce
aduc o grik de decodare general valahil

Pollock mirturisea @ vrea 4 se exprime pe sine prin sine, astfel incat unitestu si

poat fi rastalmacit si in limbile vorbite n alte frti ale lumii.



Comunicarea prin vizual vine mai degialdin energia acestei zone de desfare
artistic.

Spre deosebire de creatorul din spatele aparaleldotografiatsi filmat care trebuie &
fie un ,,vamitor" de imaginisi unghiuri de imortalizare a subiectulpictorul are libertatea de a-
si organiza compoma dinamiae: saustatiaz, ordonénd clagi calculat componentele ansamblului
intr-o raea geometric echilibratz sau ny deschig sauinchisi, dupa ideea sa creatoare. Pictura
,.face vizibilul’, aduce in ateie: mituri, evenimente de pargdazboaie, dragoste , frumusa
eternului naturii (subcapitolul 2.3.2).

Spre deosebire de actul creativ fascinant al pictarfotografia de teresi in televiziune,
presiunea indicelui timp real de disfrare dicteazsi asupra regimului compaznal.

Surprinzand realitatea ca martor al ei, de cele mate ori, fotograful, artistul vizual ,
dar mai ales cuplu profesional realizator-direalerimagine trebuieassi caute acepunct de
staie care slujgte unei mai bune plas a elementelor din cadru, cat mai aproape dddimie
forta.

in cinemasi televiziune se poate crea o succesiune a cagr@stiel & fie construit o
imagine mental a aezirii elementelor. In cazul persoanelor trebuie nite: mimica, gestica,
postura, proxemica. Mcarea faciliteax si marcarea in narativ a toposului. Uneori, aceste
reconstugi se finiseaz la montaj.

De asemenea, trebuie avute in vedere continuigatBacontinuitatea de rygare, dag ea
nu este dorit ca amprerit stilistica a intregii secvae. Este cunoscugfectul Koulechavcare a
recurs la trei montaje diferite asociind expresialtinexpresii a prim — planului unui actor,
Mosjoukine, cu: o farfurie cu sdapun cadavru, o femeie dezbat pe jumitate. Astfel, n
mentalul telespectatorului s-au inregistrat trenséicatii diferite, puternic ingrcate emaonal.

Ca produstor, una din principalele refiade colaborare in definirea unei emisiuni TV am
avut-o, cu graficienii care semnau pachetul de tigda vizuad a produgdei. Grafica video
pastreaZ unitatea de semnifiga si are un puternic impact, care poate miza pe subdihprin
varianta de promovare a produsului media. Un set@wen cétigi 1n zona jurnalisticii,
infografica, socotit inainte, pe nedrept, doar o subcategorie a ilissttahnice sau a cartografiei
militare.

Siglele, genericele, scenografiile, dsiscadrajelesi ritmurile discursurilor bazate pe

vizualitate primesc amelion si dezvolt evoluii, inovari, care depsesc gramaticile tradonale
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bazate pe cogi model, proiectand deschideri spreete de caligrafii vizuale animate, sirl
tridimensionale, renawi in secverele staticai cinematice.

in capitolul al treilea, despm@edia ritual, subliniez importaa calititi comunicatorilor
media si sensibilul loc comun dintrestereotip si reprezentare Sunt adepta ideii a¢ prin
profesionalismul jurnalistului contemporan, putemata legia despre lumea de semne in care
traim, mai ales dacvom accesaterna reintoarceréa mit.

Transferurile din real in diverse formate Tau #dacinile mult mai devreme de 1930,
cand aprea televiziunea, asociala inceput ciexperimentulDaci Hollywoodul era ,fabrica de
vise“, radioul — ,fabrica de sunet”, televiziuneana $ poarte denumirea de ,uzina de imagini*.
La inceput, televizorul era destinat celor cu wanitmai ridicate, dar in foarte scurt timp a
devenit cel mai ieftin mijloc de infornie, educde si divertisment. Accesibilitatea la marile
evenimente istorice @dut posibi& evoluia galopant a audiovizualului. Transmiterea in direct a
Tncororidrii reginei Elisabeta (1953) este un exempluritieal, care, deja fiind ,in &zul lumii®,
aduce martorii din f@ micului ecran intre actandin spaiul privilegiat. Aceste tipuri de treceri
aduc breslei jurnalistice un rol deythmakers consumat, mai ales, in zongdrilor si a
publicitatii. Eroi sunt cunosauprin realizri, iar celebristile prin aparitii, de aceea, de multe ori,
cele dod tipologii se suprapun sau se confand

Sunt create transferusi in cadrul profesiilor, secretarul personal curagiefungiile
secretarului de préspentru persoanele publice. Schimbde optica s-au produsi de cealalt
parte a ecranului, Tacdin anii 60 exista deja Tn Marea Britanie o Aage Naionak a
Ascultatorilor si Telespectatorilor, fondaide Mary Whitehouse.

Funaia vizuak si cea ddimbaj sunt dod ramificaii divergente ale gen&nii de imagine .
Multe din practicile actuale fac apel la sudarebbrcdowa funaii, dezvoltand echivali sau
corespondee de expresivitate. Povestea frateitiiitvizualului cu verbalul se contidude la
arhaiculpsychegsubcapitolul 3.3.3).

Reclamele de televiziune folosesc deseori acesjrinire vizuaki cuvant.

Ochiul te minte- avertizeaz unul din versurile eminesciene, remarcaatime Mayei
care pot acoperi fita.

Intr-o posibili narcoz a privirii, imaginea nu mai lasloc realului, contopindu-se cu
acesta, astfelacspecialjtii atrag ateria asupra unei necestitde igierd a privirii, mai ales intr-un

secol cand instrumentarul de a intra intr-un agtelmediu se dezvdltgalopant. Societatea
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informaionak, traversat de reele electronice de informiasi comunicare, cungée un paradox
al abundetei. Oferta de informge crete intr-un procent de péra 10% pe an, impunand un
ritm imposibil de acoperit deatre fiinta uma#i. Asemenea tensiuni se cregaz in cadrul
mijloacelor vizuale de méas

Mediul real este inlocuit de proliferarea de imagm creea iconosfere artificiale, astfel
ca omul-imaginedevine omul-flux da@ nu agioneaz in limitele unei reale comuriid ce
conduce spre refl@e si ratiune.

Tragedia devine toposul de intalnire al spectaoglalare il implié pe actor, spectator,
dand dimensiunea suprapunerii obiectului cu subie€@mul tragic imaginat de Nietzsche este
anihilat de omul modern, angajat in construiregopub destin, chiar dacaccepi si schimki
masti dupa alte raiuni decat cele ale spectacolului antic.

Actualitatea §i joaci jocul la vedere, reality-show-ul, care face augiemari in
televiziuni. Din f@cate, acest consum al cosmatiiz al masarii ucide fiintarea.

Chipul vertical al fiinei este un ideal, iar libertatea este, de fajidjrga propriului loc.
Umanitatea amane o pluralitate compléxsi o unitate deschis iar evoldia umari este o
autotranscenden

A fi imaginea a ceva devine un spectacol pentrutenindezvol& o fenomenologie a
profunzimii. Desigur, acest gen de a privi unitatg@aratorie numit imagine vizual, angrenat
n mesajul mediatic este o teénspita, generatoare de dezbateri acerbe. sipaceasta trebuieis
fie legitimat ca o restituire a realulgi o refacere a legjurii cu alteritatea lumii.

Televiziunea reduce, de fapt, expetgeculturai la o alt forma de realitate. Se poate
spune & se vizioneaz mai multe filme, se ascélmai mul& muzia si se citesc mai multeacti —
chiar daé& ,numai la televizdt Auzim tineri care gteapti ecranizareai difuzarea unui mare
roman pentru a ng- consuma timpul cu lectura, codurile acesteia diwtichitate, gezare in
refleaie si redescoperire prin revenire la detalii. Acestaidturi culturale sunt din ce in ce mai
straine tarirului de azi, preadritor al computeruluisi lumii virtuale. Asa G partea plia a
paharului este&crespectiva difuzare a ecraiiz poate aduce n vizor sau chiar deschide apetitu
pentru apropierea de toposul prim alicet capodopere. Haina de bal, dnsste azi in scrinul
bunicii, nu in garderoba de zi cu zi. Televiziureduce acest confort al noii modejzut /

contactat — picut / interesat — luat / receptat.
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Intr-un timp al vitezeki al corectrii din mers a propriului traseu, cel mai eficigntapid
cod @méane cel care uzeaconicul.

Experiena privirii umane este ofnuita cuforsa imaginii. Dupa teoriile lui Baudelaire,
imaginea este inruditcu infinitul, deci nu are limit Platon atragea atga ca: ,, ochiul minii nu
ncepe & fie mai gitrunzitor, decat atunci cand agerimea privirilor incepeessting .

Televiziunea intt in casele noastre, completandu-l pemo videns cu homo
comunicans(subcapitolul 2.4.3)Audiovizualul este energie informanak, iar aceastpiaa de
mas ii adura pe emifator si pe receptor, in calitate de parteneri de prgcesediu. Astfel, apar
dowa subdiviziuni: piga informaiei si piata interesului. Informi@a prin imagine a ajuns moned
de schimb.

Dincolo de a fi o simpl citire de semne iconice, televiziunea este un cautpiral si o
corgtiinta a prezentului care dezvalun imaginar social. Omul, ca fith a ceitii, a ales
comunicarea de tip mass-mediantra in jocul de rol al acesteia. Haimaginii a evoluat odat
cu istoria lumii.

In schema clasicde jurnalism a celor 5 Who, what, where, when, whge incearc
introducerea unui adaselea W -whole care ar putea crea un mod alternativ de a cuege
prezenta inform@ga. Acest fapt ar putea umple golul educativ, ofério nod perspectig
(subcapitolul 3.1).

Mecanismele de pia favorizeaz adesea reciclarea profitabi vechilor stereotipugi
clisee, amenitdnd reprezentarea plurafistTrebuie & ne punem intrebarea dagtirile si
produsele media includ imagini, opinii, cotidile viga si elemente ale culturii diferitelor gréap
rasiale. De asemenea, eXistontinuarea fireasica intreldrii daci acestea sunt calitativg
convingitoare ca descrieri culturale din punctul de vedgnespectivelor rasg culturi. Si prin
felul in care mass-media repreZirdaceste grufi, se formeaz regulile jocului stereotipiilor
rasialesi culturale ce continiistoria colonial si modernisi (subcapitolul 3.3.2).

Existi o tendina, in contind crestere, de a vorlyi analiza in numele celor de agamai
ales in Statele Unitgi Marea Britanie, fapt care implicperpetuarea domifiai occidentalesi
subordonarea mianilor mici sau 8race. Ideea trimitgi la capcanelsatuluiglobal (subcapitolul
3.3.1)

Este o lume a interconexiunilor complexa discontinuitilor fragmentare.
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Cel de-al treilea mileniu destabilizéaechilibrul contractului informare/ formare pe
acela de sedtie/ captare in avantajul celui din utmAstfel se estompeazgranta dintre real/
ireal si informatie / fictiune prin crearea unui sgga nou, cel al mixajului. Prodtide de
televiziune solici din partea telespectatorului o pergeporin fragmenrdri si etichetri, care
reduc distata dintre instata mediatié si receptor.

Telespectatorul din Europa cuntacatevatipuri de imaginaruri regsite in talk show-
uri: structura unei estetici baroce (varianta itad)amipul ludic (varianta franceéz si tipologia
eticd a talk show-ului spaniol axat pe pasiuneitree .

Genurile de emisiuni care se difuzeéaznt, in general, acelgamodelele importandu-se
/ exportandu-se, dar asupra acestora se suprapegreapa substratului cultural.

in fatetele sale, agora televizaauropea are un tipar comun, structurat pe o dezbatere
a unui fapt social,atuti in prezera cetitenilor pro si contra, un substitut al socigii — publicul
din gradenai cea a unui animator care propune ptivepre decodificare (subcapitolul 3.4.1).

La o prima vedere, mass-media nu e poarta regala mitului, dar solicitand, chiar cu
obstinaie, re-vederea, putem afirma& @aceast stiintda a lui mundus imaginaligoate fi ghid
pentru muzeul Tntregului mental al sogigtcontemporane. Cultura vizdatlevine coplgtoaresi
se autodefinge pornind de la noile accesale canalelor de comunicare, in care manipularea
obiectualului — nu intotdeauna n sensul ei peiorakeste dublatde piaa reprezertii vizuale.

Subiectivitatea imaginii aflatintre libertate a re-vederiki responsabilitate a vederiu
poate fi depsitd decat prin pstrarea unui echilibru intre instancare propune tipologia
mesajului (jurnalistul)si cea care il decodeaz(telespectatorul). Pe agte 1i uneate actul
experimeiei privirii unei aceleigi mostre de reafi 1i desparte jocul de rol.

Meseria jurnalistului in ipostaza sa de creatouaizste de aagi o reprezentare optira
realuluisi desi-o asuma nu cgi myth-maker éscocitor, ci reflector. Momentele in care anumite
evenimentesi pun amprenta pe exist@nindividului sunt povgi care trebuie spuse Thainte de a
se cufunda, ele gener@gaa mai eficierd experimentare a e pentru mentalul colectiv. Aici
intervine rolul presei. Societatea contemparapvalorizeaz sacrul cu instrumentar camuflat in
profan (subcapitolul 3.4).

Partea a patra a tezei de doctorat este un stptoat asupranivelurilor de lecturare a

realului, prin repere narativ-vizuale ale constructului fidrgi ale editirii de imagine. Materialele
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prezentate aduc in vizorabordare persondla compartimentelor tiparelor de televiziune, avand
ca punct comun tocuire in artistic

Reportajul, documentarul, esesi magazinul TV, cu extensiile lor sunt formate
Tncapatoare pentru frturisiri ale re-vederii lumii (subcapitolul 4.1iecare material video este o
arhivare a datelor realului, pentru moment, intnatrice dat de grila de program. Pentru un
proiect cum a fosfbove tolerancerealizat in parteneriat g@apte televiziuni est-europene, s-au
filmat noui ore de brut in Siria, ceea ce a@afeale de intoarcere n registru stilistic. Din ca4®
de minute au fost difuzate: un documenwur{ gisit, Siria), dous eseuri Alfabetul — Ugarit /
.Bazar" — Allepo), un magazin tvAcas: in Europa, acasin Asia..). Naraiunile din vizual nu
presupun calupuri repetitive, ci o cheie difede regiisi decupaj. Seri&ubstantive comureste
cea mai oferta#if in acest sens, de aceea am insistat asupramaicmulte exemple. Fiind o
rubrici de autor, are marca stilistitelevizual pe care o propun gacreator media.

Inovator, dei nu singular in peisajul TV de la noi, este praikcevideopoezigin care
forma de dedublare ca autor de text postide transcript vizual a fost o provocare ,duredes
dulce®. Poemelé&/ideopoezie 1 (subcapitolul 4.2.Mosire (subcapitolul 4.2.2}i Prieteni de-o
ploaie (subcapitolul 4.2.33unt aplicdile propuse ,defragmeaitii“ in vizual. Acest proiect de
videopoezie se va finaliza, in timp, cu tobiect artisticpentru o lectdr in vizualsi in scris ,a
arhivei personale de real”.

Cele trei eseuri propun interpigtvizuale ale versurilogi sunt construite accentuandu-
se funtia gestual si metaforic. Fiecare subcapitol destinat unei videopoezii lardinal o
corespondet ideatic/ temati@, care surprinde abafd ale unor arti vizuali contemporani:
Sophie Calle, Christian Boltanski, Vito Acconci.

Am pornit de la suportul ideatic al propriilor varssi am creat conceptul regizoral
artistic pentru filmaresi montaj intr-o forma experimentalpentru televiziunevideopoezia
Mesajul poetic se intalgee cu cel al decupajului regizoral, sdeinitial, ele nu pornesc de pe
aceleai paliere. Intr-un paralelism atent studiat, simtagoeti@ corespunde celei vizuale,
instrumentarul fiind diferit, dar creatorul acglaPentru fiecare dintre cele trei produd@V am
ales actam si am pistrat o ilustrde sonod de ambiath (zgomotul real de la momentul fiii)
sau o ilustrae muzicad ritmat, repetiti\a.

Toate cele trei eseuri au o formutomuri de montaj, care se inscrie in linia

proiectului de seri&ubstantive comune Rama alb inclinati, care Tncadrezimaginea de
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baz continw seria semnului vizual de substantiv comun, de asem utilizarea benzii de
sunet, care se traduce concomitent in parazuali. La filmari s-au folosit efecte non-
electronice, optice, de tip gobo (suprafau ciuri si forme folosi& pentru crearea unor
efecte de lumia), efecte mecanice (fum, praf). Editarea de imaginavut ca laitmotiv
dissolvé-ul (mix-ul) casi conegie artistia intre dod scene ale acelaiasecvene, durata
acestuia fiind de maxim 2 secunde. Punctele deaeddu pstrat ritmul filmarii in cea mai
mare parte. Flash cutting-ul (montajul rapid) na adecvat acestui gen, iar fade-in / fade-
out ar fi creat ,stdi* care ar fi oprit ceremonialul povestirii in wial. In planul strategiilor
de audiers, aceast rubrici a fost programatorizontal (stripping), la acegiaora, in cadrul
magazinului cultural de pe TVR3,Cap de afi”’, pentru a incuraja fidelizarea, segmentul
de publictinta fiind unul avizat (subcapitolul 4.3).

Capitolele 5, 6si 7 (Privirea de ansambluLista creaiei video din aplicaile
comentate, Creg@a personadl) contureaZ si expliciteaz tema de cercetare, iar capitolele
anexe 8, 9si 10 (Abrevieri Glosar si Repere bibliografice)sunt repere de asistg&n
teoreti@ ale propriului demers doctoral

Propriile intalniri cu vizualul i conduc spre o nece8areconfigurare a punctelor de
vederesi privire, in care imaginea are un rol-cheie iratggiile colective ale culturii media. In
epoca moder) identitatea e datde modul in care ne construim , percepeprezenim pe noi
celorlati, urmand ca in postmodernism, Tgisconceptul § fie considerat un mit, o iluzie. E de
notat faptul & ritmul acceleragi complexitatea socigétii postmoderne aduce o repgianare din
mers a propriei identiti, dar consider departe de adeveoria lui Krokersi Cook, conform
careia sinele TV e un ,,individ electronic, par exeete”, care ofine tot ce se poate prin
simularea materialelor oferite de media.

Uneori, prin regulile montajului sau ale fiimi, se incearg steargerea urmei unei
activitati regizatesi prezentarea spectacolul mediatic, ca venind dsina, casi cum ar
exista cvasiautomat. Cred @ceast straduinta este nemotivat pentru & intregul proces
functioneaz ca o convene acceptat, chiar dad, pe alocuri, mai ptin asumat si asezat
pe bazestiintifice solide. Teoretic, practigi deontologic relda mass-media - public
functioneaz. Crearea unui public avizat, dintr-un pubtiata, este Tn& un obiectiv care
tine de marketingul cultural media. Uneori esisturnat imaginea cerere-ofertpe piaa

televizuad, dispar emisiuni bune, calitative, culturale, ped, care nu fac audieisi sunt
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intinse pe durate mari emisiuni de divertismentilfagsubcultural. Crearea unor canale
specializate poate rezolva intr-o oarecar@sumi aceast problend, la noi un astfel de
proiect viabil este TVR Cultural.

Opinia publié se héneste cu informai si simboluri, percepem ceea suntem
predititi sa percepem.

Unul din recentele interviuri ale celui mai protifiscenarist francez, Jean-Claude
Carriere, unul din colaboratorii preferade Umberto Eco, a fost publicat in revista
,,Médias”. Carriere dezbate problema bunului gasfarma de cenzuf sociak si trimite la
indrazneah si prudena totodati, Tn acceptarea dezveitti memoriei artificiale stocat de
Internet, asednat cu un Alzheimer al imagirai.

Media fungioneaz in condiii de performam ale persuasiunii. Caracteristica de
interpretare a fost defiritpentru prima datde Lasswell, fiind una din fufide clasice ale
media, de nimeni negatd.eoria glonrului magic, a injedei hipodermice a curelei de
transmisiereprezind interpretirile coerente ale impactului mass-media. Postutadelestor
teorii trebuie 8 fie mereu racordate la evoille din societate. Probabil, intr-o birkefitoare
utopie civilizatoare, vom galopa spre o societaggadatoare nu numai de divertisment, fie
el si unul rafinat, astfel Tncat pia presei % solicite crearea unor noi posturi culturale
complementare. P&natunci derudm aceegi cased, trecand prin revolu, mai degral
vizibil tehnologic, decat spiritual. Noile experimte ale artei video nusii pot usor gasi
locul stabil in formatele de TV, deoarece ca onea, fie easi de imagini ale realului,
televiziunea, prima dat informea, apoi deschide cale interpiei artistice. Ocazional,
exista rubrici care gzduiesc asemenea prodiicmai ales pe TVR Cultural, TVR 2, TVR 3,
Pro TV.

Intervertia postmodernigtin domeniul televiziunii se contureaea spirit de frond
fatd de sistemul de genuri codificate (sitcom, teleney@élme de adune), care apar mai
ales in televizualul comercial american, dar pesqaulte televiziuni de la noi 1l copiaz
Televiziunea comerciadleste preocupatde estetica realismului de ambalare a efectului de
real in imaginisi nargiuni care falsifié realitatea. Probabilacaceast siracie estetid a
mediului este la baza subchais televizualului de étre teoreticienii culturii Tnaltesi,
totodati, desemnarea sa ca pustiu cultural. Fenomenulehwie generalizagi nici asezat

cu Tnapaanare pe soclul suspiciunii, pentra & fi 0 maresi regretabif greseak. Exist,
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nsd, o imperioad necesitate a ungpedagogii mediacare, dup cum remarca Douglas
Kellner, pot influema Tn binecultura imaginii care are un rol-cheie in strategiile epocii
noastre.

In ultimii ani, preocuparea mea ca realizator TMeese a trece in actualitate
transformarea efectului de real dintr-obiect brutintr-un obiect de contemplardara a
pune Tn umbf regula de aur a jurnalisticii celor cinci W.

Faptul real e tratat intr-o viziune care il apropienai mult de imaginar, de o locuire
n artistic care nu-l incadre@ain norme, ci-l deschide interpéeti asezandu-| intre oglinzi
paralele, iar Tn acest domeniu al vizualului, acasnstruct unitar e posibil numai prin
intrarea in formate generoase creativ, de tipulukesesau documentarului artistic.
Secvemal, amprenta creativse poate realiza in orice tip de format tv,daa transform
mesajul mediatic impus de profesie care se orietifezn baZ de date, dupraspunsurile la
intrekarile: Who?, What?, When?, Where?, Why? Acgastrie preddt azi Tn mai toate
cursurile de jurnalism este, de fapgtorica circumstarelor din Roma imperial.

Traim intr-o epoé in care exist un consum mare defovizualitate.Mass-media pot
face faa spiritului vremii doar dat fac parteneriate cu teritoriile artelor plasticajome si cu
aplicgiile acestora. Dincolo de o abordare de tip prof@ist strict jurnalistic a vizualului,
parteneriatul televiziune — &@rhu poate decatsadu@ beneficii ambelor frti, angajand niveluri
optime de calificargi inovare ale mesajului gramaticilor vizuale.

Televiziunea, dg este una dintre cele mai tehnologizate formeateunicare vizual nu
se poate indaépta de art ca mediu creatasi modelator estetigi spiritual, acest mesaj a stat la
temelia lucérii de faa, pentru realizareaameia aduc muumirile mele domnului profesor
universitar doctor, maestruldban Sbarciy pentru profesionalismul, rigoarea acadeimgc
deosebita ater® cu care m-a indrumat in demersul elaboitezei de doctorat, precuri

institugiilor clujene,Universitatea de Attsi Design si Muzeul de Ad.

18



